Desde su fundacién en
1955, TANA SA se ha
destacado como una em-
presa familiar pionera en
la produccién, comerciali-
zacién y exportacion de
citricos, principalmente
hacia Europa

n los ultimos afios, TANA ha ex-
perimentado una serie de cam-
bios radicales que han transfor-
mado su estructura y enfoque,
manteniendo su esencia familiar
pero impulsando una modernizacién in-
tegral que la diferencia en el sector.

César Vicente Egea, vicepresidente de
TANA SA, comparti6 uno de los hitos méas
importantes de la historia reciente de la
empresa, el verdadero punto de inflexién
llegé en 2021, cuando César Vicente, jun-
to a Juan Antonio y Gilberto Cdnovas,
decidieron adquirir la mayoria de las ac-
ciones y embarcarse en un ambicioso
plan estratégico de renovacion y profesio-
nalizacién de la empresa. “Fue una
apuesta personal y apasionante hacia el
cambio”, comenta César Vicente. Desde
2021, TANA ha ejecutado cambios pro-
fundos que abarcan las tres areas funda-
mentales de la empresa: cultivo, comer-
cializacién y productos industriales.

En cuanto al area de cultivo, Gilberto
Cdnovas ha liderado la modernizacién de
las fincas propias y asociadas, enfocdn-
dose en la sostenibilidad y la innovacién
varietal. Han mejorado el sistema de rie-
go, replantado arboledas envejecidas y
apostado por nuevas variedades, como
los limones sin pepitas y los limoneros
sin espinas. Ademds, han integrado gran
parte de sus fincas y productores asocia-
dos al cultivo ecolégico, logrando la pres-
tigiosa certificacion Naturland. Este en-
foque no solo mejora la sostenibilidad de
TANA, sino que también responde a las
demandas crecientes de los consumido-
res por productos mds responsables con
el medio ambiente.

En el drea de comercializacién y pro-
duccién, dirigida por César Vicente,
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TANA ha centralizado todas sus opera-
ciones en una tnica planta, optimizan-
do costes y maximizando la calidad de
los productos. Esto implicé una serie de
reformas significativas, incluidas mejo-
ras en maquinaria e instalaciones. “In-
cluso hemos abierto una seccién sepa-
rada para el producto ecoldgico, lo que
nos ha permitido aumentar la plantilla
en un 20%”, explica César Vicente. Este
enfoque en la eficiencia productiva ha
sido clave para garantizar que TANA no
solo pueda competir en el mercado,
sino que también pueda ofrecer produc-
tos frescos de la mds alta calidad.

Por ultimo, en el drea de productos

industriales, Juan Antonio Canovas ha
transformado por completo la fabrica.
Desde la renovacién de maquinaria has-
ta la implementacion de energias reno-
vables, como paneles solares y sistemas
de refrigeracion mas eficientes, la com-
pafiia ha hecho grandes avances en sos-
tenibilidad. Esto no solo les permite re-
ducir costes energéticos, sino también
ofrecer productos personalizados a sus
clientes, como zumos, cortezas y aceites
esenciales, asegurando que cada parte
del citrico sea aprovechada al maximo.
“TANA es la iinica empresa en el sector
citricola que cubre todo el ciclo del ci-
trico bajo un mismo techo”, destaca Cé-
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sar Vicente. “Cultivamos, envasamos,
comercializamos y, si no lo vendemos
como producto fresco, lo transforma-
mos en otros derivados. Aprovechamos
absolutamente todo, lo que nos hace
100% sostenibles”.

De este modo, TANA se ha posiciona-
do como un referente en el sector citri-
cola gracias a su capacidad para inte-
grar todo el ciclo de produccién bajo un
mismo techo, y su firme compromiso
con la sostenibilidad. Desde la moderni-
zacién de sus fincas hasta la transfor-
macién de su fabrica industrial, la com-
pafifa ha demostrado que es posible
combinar tradicién e innovacién para
ofrecer productos de alta calidad que
satisfacen las demandas de un mercado
en constante evolucién.

EL CAMINO HACIA EL FUTURO

A pesar de los cambios realizados
hasta ahora, el equipo directivo de
TANA no tiene intenciones de frenar su
impulso transformador. En los ultimos
tres aflos, han invertido mas de nueve
millones de euros en reformas y siguen
comprometidos con la mejora continua.
Ademds, la empresa ha reforzado su es-
tructura con la incorporacién de profe-
sionales de alto nivel, como José Maria
Delicado como director de operaciones,
y Ambrosio Sempere como director co-
mercial, quienes se suman a un equipo
que incluye a veteranos como Andrés
Brugarolas, director financiero.

TANA tiene como objetivo continuar
su crecimiento de manera orgdnica, tra-
bajando de la mano de sus clientes y
adaptdndose a sus necesidades. “Nues-
tro esfuerzo va enfocado a anticiparnos
a las expectativas de nuestros clientes
y acompaiflarlos en cada etapa de su
evolucion”, subraya César Vicente. Para
la compaifiia, la clave del éxito no solo
reside en la innovacién técnica y la sos-
tenibilidad, sino también en las relacio-
nes duraderas que han construido con
sus clientes y socios.

Con una clara visién a futuro y un s6-
lido equipo directivo, TANA SA continda
marcando el camino en un sector cada
vez mds competitivo.
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