PAGINAS ESPECIALES

“Checkout.com permite a grandes
empresas de todo el mundo aceptar pagos
en cualquier moneda”

JAVIER MORENO DIRECTOR DE CHECKOUT.COM PARA EL SUR DE EUROPA

El objetivo de Checkout.com es
ayudar a las empresas a
prosperar en la economia digital
ofreciendo una experiencia de
pago inmejorable

esde el préximo 22 de abril y

durante tres dias se celebra

en Barcelona la conferencia

MRC Barcelona 2024. Los ex-

pertos en pagos de empresas

como Adidas, Booking.com,
Google o Facebook se retinen para compar-
tir experiencias y conocimientos sobre todo lo
relacionado con pagos. Una empresa, quizas
poco conocida para el piblico pero imprescin-
dible en este entramado, es Checkout.com: de
ella dependen los pagos que se hacen cuando
se compra en empresas como Glovo, Fever,
Netflix, LastMinute.com, Shein, Vinted...

El objetivo principal de Checkout.com es
ayudar a estas empresas a prosperar en la econo-
mia digital ofreciendo una experiencia de pago
excelente para el consumidor final. A todos nos
gusta comprar, jlo que no nos gusta es pagar! y
es eso centra Checkout.com: en hacer que ese
momento del pago funcione correctamente y sea
lo mas cémodo posible para el consumidor y pa-
ra el comercio.

Cada dia pagamos en una o muchas aplicaciones

y confiamos que el dinero llega a su destino sin

preocuparnos del como. ;Ese es vuestro trabajo?
Correcto. Checkout.com es una plataforma

tecnoldgica que permite a los comercios recibir
pagos online. El objetivo principal es que el con-
sumidor final pueda pagar de la forma mas rapi-
da, segura y comoda posible, y para eso Chec-
kout.com ofrece a sus comercios la posibilidad
de gestionar diferentes medios de pago en mul-
titud de monedas diferentes en todos los paises
del mundo.

;Qué productos y soluciones estdis ofreciendo en
la actualidad?

Checkout.com ofrece docenas de medios de
pago. Algunos son muy conocidos, como las tar-
jetas VISA, Mastercard o American Express, pe-
ro ademads hay otros medios de pagos conocidos
como “alternativos” entre los que se encuentran
por ejemplo PayPal, Apple Pay, Google Pay, We-
ChatPay o Alipay, que también se ofrecen dentro
de nuestra plataforma.

También ofrecemos soluciones de gestion de
fraude, un servicio de verificaciéon de identidad,
gestion de pagos para plataformas y marketpla-
ces y, hace aproximadamente un afio, lanzamos
nuestra solucién de emision de tarjetas.

$Qué os diferencia de otras plataformas de pagos
digitales?

Checkout.com se fundé en el ano 2012 por
Guillaume Pousaz y siempre ha apostado por
desarrollar su propia tecnologia desde cero. To-
dos nuestros servicios han sido creados de prin-
cipio a fin por nuestro equipo de desarrollado-
res, y eso aporta mucha flexibilidad y agilidad a
la hora de innovar en nuevas soluciones.

Toda nuestra tecnologia siempre gira en tor-
no a mejorar las tasas de aceptacion de nuestros

X checkout.com

“El futuro de Checkout.
com pasa por seguir
innovando para servir a
nuestros clientes con las
tecnologias de pagos mas
avanzadas”

clientes, es decir, el nimero de pagos procesados
correctamente dividido entre el nimero de pa-
gos. Los comercios necesitan que esa tasa de
aceptacion sea lo mas alta posible, porque si un
consumidor intenta pagar y recibe cualquier
mensaje de error, muy probablemente se vaya a
otra web que venda un producto similar y sea
una venta perdida. En Checkout.com estamos
obsesionados con maximizar estas tasas a través
de tecnologia, como con nuestro reciente sistema
de mejora del rendimiento de los pagos mediante
IA, pero también a través de nuestro equipo local
de expertos en pagos y tecnologia que esté en
contacto permanente con nuestros clientes.

sCudles son vuestras previsiones de futuro en el
corto-medio plazo?

El futuro de Checkout.com pasa por seguir
innovando para servir a nuestros clientes con las
tecnologias de pagos més avanzadas. A cor-
to-medio plazo las previsiones se basan en seguir
expandiendo nuestra plataforma de pago a todas
las geografias posibles, empezando a dar servicio
a comercios situados en regiones como Japon,
Canada o Brasil, asi como ir anadiendo nuevos
medios de pago a nuestro portfolio para que los
consumidores puedan pagar como deseen.

www.checkout.com



