ENTREVISTA ALMA ANDREASEN RESPONSABLE DEL DEPARTAMENTO WELLNESS DE CASARBOL

‘‘La prioridad es expandir
nuestra red de distribuidores”

Casdarbol Wellness esuna di-
vision de Casarbol, unaem-
presa que desarrolla proyec-
tos Glampingen Espana.

sarbol Wellness lleva mas
de 13 afios representando la
marca Storvatt de spas y
saunas nérdicas en Espafia,
unas bafieras artesanales de madera
de cedro rojo de la mayor calidad. “El
cedro rojo tiene unas propiedades ex-
celentes para cuidar la piel y relajar el
cuerpo y la mente. Nuestra mision se
centra en proporcionar spas y pro-
ductos wellness que permitan al
usuario desconectar del ritmo diario,
reconectar con el bienestar y el dis-
frute, valorando la eleccién de cada
producto para que permita una expe-
riencia excepcional a nuestros clien-
tes. Creemos en la importancia de de-
dicarse tiempo para ayudar a mante-
ner la salud fisica y mental”, asegura
Alma Andreasen, responsable del De-
partamento Wellness de Casarbol.

Con vuestra experiencia en el sector
del Wellness nordico, habéis decidi-

do importary distribuir los produc-
tos de la marca MSpa, ¢por qué os
decidisteis por los spas portdtiles y
el fabricante MSpa?

Nos dimos cuenta de que hay una
creciente demanda en este nicho de
mercado y decidimos dar un paso
mas alld aportando frescura, calidad,
tecnologia y disefio, como empresa
buscamos aportar al mercado pro-
ductos innovadores y con un claro va-
lor afiadido.

Con MSpa cumplimos este objeti-
vo, proporciondndonos spas con una
calidad de fabricacién excepcional
respaldada por 32 afios de experien-
cia y de investigacion en tecnologia e
innovacién, con disefios rompedores
y mds de 20 modelos en su catdlogo
con una relacién calidad-precio inme-
jorable, puesto que la calidad es un
pilar fundamental en nuestra filoso-
fia empresarial.

¢Cudl es vuestra estrategia de im-
plantacion en el mercado espariol y
portugués?

Realizamos la importacion, dispo-
nemos de almacén logistico y servicio
técnico propio y estamos creando

una red de distribucién bajo un enfo-
que multicanal. Hemos empezado a
trabajar con una gran cadena mino-
rista y con empresas del sector pisci-
na & outdoor, permitiendo que los
productos estén disponibles tanto en
tiendas fisicas como en linea.

Por ejemplo, los consumidores po-
dran adquirir los spas a través de la e-
commerce HolaeShop.com. Ademas,
ya estan disponibles en el marketpla-
ce de Leroy Merlin y en la web de Ca-
sarbol Wellness.

Vais a participar en la Feria Piscina
& Wellness de Barcelona con un
Stand propio, ¢ cudl es vuestro prin-
cipal objetivo?

La feria Piscina & Wellness nos
brinda la oportunidad de presentar
nuestros productos y establecer rela-
ciones profesionales. Vamos a presen-
tar 5 modelos entre los que estara la
estrella de nuestra coleccion, el Spa
OSLO. Es un modelo nuevo con es-
tructura semirrigida, con jets de hidro-
masaje y a un precio descaradamente
inferior a los spas convencionales.

Ademas, expandir nuestra red de
distribuidores es nuestra prioridad, y

en este momento estamos seleccio-
nando distribuidores para Espafia y
Portugal, buscamos establecer rela-
ciones sdlidas basadas en la transpa-
rencia y la colaboracion.

Ofrecemos productos que cubren
un nicho de mercado: spas hincha-
bles y portdtiles de alta eficiencia gra-
cias a la mas puntera tecnologia, con
una amplia gama de disefios y des-
arrollados para que tengan un bajo
consumo, algo muy reclamado por el
mercado actual. Creemos que la in-
novacién y la colaboracién son claves
para el éxito e invitamos a distribui-
dores y empresarios a unirse a nues-
trared.

“Ofrecemos spas
hinchables y portatiles
de alta eficiencia
gracias a la mas
puntera tecnologia,
con una amplia gama
de disefos y bajo
consumo”
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