
“Hacemos que los productos 
murcianos sean conocidos y 

apreciados en el resto del globo”

Después de ser galar-
donada con el Premio 
a la Trayectoria en el 
Sector de los Cítricos 
en la última edición de 

los Premios Excelencia Empresarial 
2023 otorgados por esta misma ca-
becera, conversamos con el Direc-
tor general en el Área de Producto 
Fresco de TANA, César Vicente Egea, 
para conocer más sobre esta empre-
sa familiar murciana que, poco a 
poco, se está extendiendo mundial-
mente.

Para hacernos una idea, Tana 
prevé que su facturación para el 
periodo 2022-2023 sea de 41 M€, 
que supera con creces los 37.5 M€ 
de la campaña 2021-2022, lo que 
supone un 9.3% de incremento de 
un año a otro. Conozcamos más so-
bre la empresa y este crecimiento 
de la mano de César Vicente Egea.

Empecemos por el principio: 
¿cómo definirías TANA?

Tana es una empresa familiar, 
fundada en 1955 por dos herma-
nos con la ilusión y el objetivo de 
ofrecer y posicionar el limón, la 
naranja, el pomelo, el melón, la 
sandía y otras frutas que son carac-
terísticas de la región de Murcia y 
Andalucía (concretamente de Má-
laga), en mercados europeos, te-
niendo a Francia como su principal 
destino. Gracias a aquella pasión e 
inquietud, hemos llegado a copar 
una posición más que destacada en 
la exportación de fruta de la región 
de Murcia, aportando al mercado 
un producto de altísima calidad.

Pero hoy no hablamos solo de 
Francia, ya que vuestros produc-
tos se exportan a muchos otros 
países…

Así es. Actualmente estamos 
muy bien posicionados en mu-
chos países de continente euro-
peo y tros mercados. Y esto es 
debido, principalmente, a la cali-
dad de cada uno de nuestros pro-
ductos, pero también por nuestra 
historia, por nuestra trayectoria y 
por nuestra gran experticia (tan-
to en producción como en comer-
cialización). Tana es actualmente 
una marca de renombre a nivel in-
ternacional y que, sin renunciar 

nunca a nuestras raíces murcia-
nas, hacemos que los productos 
de esta tierra sean conocidos y 
apreciados en el resto del globo. 
Este es un hecho que nos hace ser 
importantes de cara a nuestros 
clientes, que también, sin duda, 
nos valoran por la calidad de to-
dos nuestros productos. 

¿Cómo conseguís esta calidad?
Para conseguirla y que todos los 

actores implicados nos lo reconoz-
can, cubrimos y controlamos todo 
el ciclo natural de vida de nuestras 
frutas, cuidando desde su primer 
día en el árbol hasta aprovechar 
o reciclar el ultimo gramo de ella 
gracias a nuestra línea de Indus-
tria. De este modo, Tana es la única 
empresa del sector que tiene estas 
características tan especiales e im-
portantes que ayudan al medio am-
biente por su sostenibilidad al no 
desperdiciar ni un gramo de la fruta 
que entra en nuestras instalaciones.

Hablando de sostenibilidad, creo 
que es uno de los puntos clave de 
vuestro plan estratégico, ¿ver-
dad?

Correcto. En plena actualización 
de la empresa, tanto a nivel de es-
tructura como de desarrollo e I+D, 
las líneas fundamentales en las que 
nos vamos a fijar son las de seguir 

apostando por una mayor atención 
en todo lo que respecta al cuida-
do, control y protección de la fruta 
desde el origen en nuestras fincas 
o fincas asociadas, así como en cre-
cer en hectáreas de producción pro-
pia. Lo que sí que es innegociable es 
que seguiremos ofreciendo la me-
jor calidad y trazabilidad a nuestros 
clientes. 

Por otro lado, comercialmente, 
nuestro objetivo es la penetración 
y posicionamiento de nuestros pro-
ductos en mercados y países donde 
no tenemos presencia actualmente 
y, de este modo, seguir creciendo.

TANA es una empresa 
fa m i l i a r  m u r c i a n a 
dedicada a los cítricos 
que ha experimentado 
un crecimiento de casi 
el  10% e n el  ú l t i m o 
ejercicio apoyada en 
s u  b u e n  h a c e r  y  s u 
expansión internacional
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Sobre TANA
Nacida en Murcia en 1955, Tana 
deriva su actividad en dos líneas 
de negocio claramente definidas: 
la primera, la del mercado del pro-
ducto fresco convencional y ecoló-
gico , destinada al consumidor final 
y en la que Tana ofrece llevar del 
campo a la distribución los mejores 
productos frescos en distintas con-
fecciones a través de las grandes 
cadenas de supermercados y pla-
zas de abastos; y la segunda, dirigi-
da al negocio de la industria.
Y es en esta segunda línea en la que 
sus cítricos, como limón, pomelo y 

naranja, se transforman en zumos 
(concentrados, esencia, pasteuri-
zados…) y todo tipo de derivados 
de la piel y la pulpa del cítrico (ras-
paduras, rodajas, cascos para hela-
dos, tiras en bastones…). “En global, 
el objetivo que tenemos en Tana 
está enfocado a conseguir la ma-
yor calidad posible y con la mayor 
trazabilidad posible de toda nues-
tra fruta y productos derivados de la 
industria a través de fincas propias 
y asociadas”, explica César Vicente 
Egea, director general en el Área de 
Producto Fresco, vicepresidente.


