MEDICION CO2 REMITIDO

ENTREVISTA Carlos Garcia Sales Director South Europe en Achilles

"€En nuestra plataforma, las empresas pueden medir su
huella de carbono y disenar planes de reduccion”

Achilles ayuda a empresas de todos los sectores a crear cadenas de suministro
mas sostenibles, seguras y eficientes

distintas

ombinando
fuentes externas e inter-
nas, Achilles evalua y ase-
sora a los proveedores en
las dreas mas relevantes de su ne-
gocio: medio ambiente, social, go-
bernanza, seguridad y salud, com-

pliance, ciberseguridad, entre
otras. Esta evaluacién tiene como
proposito apoyar a las empresas a
cumplir con los requisitos legales
como la nueva Directiva sobre dili-
gencia debida en materia de soste-
nibilidad de la Unién Europea y las
crecientes preferencias de los in-
versores y consumidores por mar-
cas que generen un impacto positi-
vo. “Nuestras soluciones también
permiten a nuestros clientes tomar
decisiones de compra mds acerta-
das, mejorar la resiliencia de la ca-
dena de suministro y permiten a
las empresas proveedoras mejorar
sus practicas”, explica Carlos Gar-
cia, Sales Director South Europe en
Achilles.

¢Es imprescindible medir y cono-
cer nuestra huella de carbono en
el camino hacia la neutralidad?
Rotundamente si. La Legisla-
cién Europea sobre el Clima con-

vierte en obligacién juridica la con-
secucién de un objetivo climatico
vinculante de la Unién Europea,
reducir las emisiones en un 55% a
mas tardar en 2030. Cada pais de
la UE esta trabajando en su propia
legislacién para alcanzar este obje-
tivo y lograr que la UE sea climati-
camente neutra de aqui a 2050.
Para saber cuan lejos estamos de
conseguir este objetivo debemos
medir nuestra huella de carbono.
Una vez conozcamos nuestras emi-
siones podremos poner en marcha
las acciones encaminadas a la re-
duccién y compensacién que nos
acerquen a nuestra meta.

Ademas de los beneficios inne-
gables para el planeta, se ha de-
mostrado que ser sostenible va li-
gado al aumento de valor empre-
sarial. Segtin Larry Fink, CEO de
BlackRock, “los portafolios que in-
tegran sostenibilidad —y el cambio
climatico— pueden brindar a los in-
versionistas mejores rendimientos
ajustados por riesgo. Y, dado el au-
mento del impacto de la sostenibi-
lidad en los retornos de las inver-
siones, creemos que la inversion
sostenible es la base mas sélida pa-
ra los portafolios de nuestros clien-

"Debido a la
globalizacion, muchas
empresas se enfrentan
a grandes desafios al
evaluar a sus
proveedores en ciertas
areas geograficas”

tes de cara al futuro”. Por lo tanto,
empecemos por medir nuestra
huella de carbono para establecer
metas que nos permitan alcanzar
los ODS y crecer econémicamente
como empresas y, consecuente-
mente, como sociedad.

¢Cudles son los principales retos
que las empresas estdn enfren-
tando a la hora de medir sus emi-
siones de carbono?

Uno de los retos mas importan-
tes es la falta de datos. Si bien es
cierto que algunas empresas ya
cuentan con un sistema de medi-
cién definido y son pioneras en es-

"Midamos nuestra
huella de carbono para
establecer metas que
nos permitan alcanzar
los ODS 'y crecer
econémicamente como
empresasy,
consecuentemente,
como sociedad”

te &mbito, hay muchas otras, inclu-
so pertenecientes a los principales
indices bursatiles, que todavia no
tienen un proceso de medicion es-
tructurado.

Esta falta de datos puede de-
berse a varias razones. Si habla-
mos de la huella de carbono de al-
cance 3, una de las principales es
la complejidad de las cadenas de
suministro actuales. Medir la hue-
lla de carbono en las cadenas de
suministro requiere una coopera-
cioén y colaboracion sélidas entre
todos los actores involucrados, asi
como la implementacion de tec-
nologias y sistemas que permitan
la recopilacion, el seguimiento y
la verificacion precisa de los datos.
Debido a la globalizacion, muchas
empresas se enfrentan a grandes
desafios al evaluar a sus provee-
dores en ciertas areas geograficas,
y estos desafios se intensifican al
tratar de comprender el desempe-
fio de proveedores mas pequefios
e indirectos.

Ademas, no todas las organiza-
ciones cuentan con los recursos ne-
cesarios para llevar a cabo un pro-
ceso de medicion adecuado, y la
falta de digitalizacion puede ser
otra piedra en el camino. Si bien es
cierto que ultimamente han surgi-
do muchas startups con el objetivo
de ayudar a las empresas a satisfa-
cer esta necesidad, muchas pue-
den encontrarse con los mismos
retos. También, los datos que con-
siguen no siempre son veraces, ya
que muchos se basan en fuentes
externas poco fiables o en la acce-
sible y motivadora, pero atin poco
regulada, inteligencia artificial.

Por ultimo, creo que el marco
regulatorio en materia de sosteni-

bilidad y huella de carbono esta en
constante evolucion, y mantenerse
al dia con las més recientes norma-
tivas puede resultar abrumante pa-
ra muchas empresas.

Pero en Achilles estdis especiali-
zados en ello, sobre todo en me-
dir el alcance 3...

En Achilles llevamos evaluando
el riesgo en las cadenas de sumi-
nistro desde 1990. A lo largo de to-
dos estos afios el enfoque ha ido
cambiando, pero el objetivo siem-
pre ha sido el mismo: recopilar in-
formacion de los proveedores de
fuentes externas e internas, vali-
darla y ponerla a disposicién de
nuestros clientes para aumentar la
transparencia de su cadena de su-
ministro, reducir el riesgo y tomar
decisiones de compra mas infor-
madas. Gracias a nuestros mas de
30 afios de experiencia, dispone-
mos de datos actualizados y verifi-
cados de todo tipo, desde riesgos
financieros, seguridad y salud y,
por supuesto, sostenibilidad (in-
cluyendo huella de carbono) de
mas de 200.000 proveedores a ni-
vel global. En nuestra plataforma,
las empresas proveedoras pueden
medir su huella de carbono, dise-
fiar planes de reduccién y compar-
tir sus avances con sus clientes.

¢Cudles son algunas estrategias
efectivas para reducir las emisio-
nes de alcance 3 que recomenddis
tomar con los datos obtenidos?
Creemos que es de vital impor-
tancia acompariar a las empresas
proveedoras en este proceso de re-
duccion de la huella de carbono,
haciéndoles comprender el valor y
los beneficios que este esfuerzo
aportara a sus empresas. Muchas
organizaciones ya son conscientes
de ello y quieren mejorar su des-
empefio, pero carecen del conoci-
miento o los recursos para hacerlo.
En Achilles contamos con un pro-
grama de desarrollo en el que ex-
pertos en la materia evaltian los re-
sultados obtenidos junto a las em-
presas proveedoras y disefian en
conjunto planes de mejora que son
revisados peridédicamente.

www.achilles.com



