TANA CRECE CASI UN 10% EL ULTIMO ANO

Tana es una empresa fami-
liar productora y comercia-
lizadora de citricos (limén,
pomelo y naranja) a nivel
mundial.

acida en Murcia en 1955, Ta-

na deriva su actividad en dos

lineas de negocio claramente

definidas: la primera, la del

mercado del producto fresco
convencional y ecoldgico, y en la que Tana
ofrece la frescura de sus campos a la mesa
del consumidor a través de las grandes ca-
denas de supermercados y plazas de abas-
tos; y la segunda, dirigida al negocio de la
industria.

Y es en esta segunda linea, liderada por
Juan Antonio Cénovas, director del Area
Industria, en la que sus citricos, como li-
mon, pomelo y naranja, se transforman en
zumos (concentrados, esencia, pasteuriza-
dos...) y todo tipo de derivados de la piel
y la pulpa del citrico (raspaduras, rodajas,
cascos para helados, tiras en bastones...).
“En global, el objetivo que tenemos en Ta-
na estd enfocado a conseguir la mayor ca-
lidad posible, asegurando la trazabilidad
de toda nuestra fruta y productos deriva-
dos de la industria a través de fincas pro-
pias y asociadas”, explica César Vicente,
director general en el Area de Producto
Fresco y vicepresidente.

Por todo ello, la calidad en cada uno de
sus productos, su historia, su trayectoria y
su gran experticia (tanto en produccién co-
mo en comercializacion), hacen de Tana
una marca reconocida a nivel internacio-
nal (con gran presencia en Europa y Amé-
rica), y orgullosa de sus raices murcianas,
hace que los productos de esta tierra sean
conocidos y apreciados en el resto del glo-
bo. Para César Vicente, “este es un hecho
que nos hace ser importantes de cara a
nuestros clientes, que también, sin duda,
nos valoran por la calidad de todos nues-
tros productos”. Y afiade que, para conse-
guir esta calidad reconocida por todos los
agentes implicados en el sector, “cubrimos
y controlamos todo el ciclo natural de vida
de nuestras frutas, cuidando desde su pri-
mer dia en el drbol hasta aprovechar o reci-
clar el ultimo gramo de ella gracias a nues-
tra linea de Industria”. Asi, Tana es la tinica
empresa del sector que tiene estas caracte-
risticas tan especiales e importantes que
ayudan al medio ambiente por su sosteni-
bilidad al no desperdiciar ni un gramo de
la fruta que entra en sus instalaciones.

CRECIMIENTO Y SOSTENIBILIDAD

Todo ello ha hecho que Tana encadene
una serie de reconocimientos, no solo de
sus clientes y consumidores, sino también
de premios entregados por su buen hacer
y su calidad por diferentes instituciones y
medios de comunicacién.

Fruto del trabajo de los tltimos afios y
su afan renovador, Tana, SA prevé que su
facturacion para el periodo 2022-2023 sea
de 41 M[], que supera con creces los 37.5
M(] de la campafia 2021-2022, lo que su-
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pone un 9.3% de incremento de un afio a
otro. “Tana es una empresa familiar, fundada
en 1955 por dos hermanos con la ilusién y el
objetivo de ofrecer y posicionar el limén, la
naranja, el pomelo, el melén, la sandia y
otras frutas que son caracteristicas de la re-
gién de Murcia y Andalucia (concretamente
de Mdlaga), en mercados europeos, teniendo
a Francia como su principal destino. Gracias a
aquella pasion e inquietud, hemos llegado a
copar una posiciéon mas que destacada en la
exportacion de fruta de la regién de Murcia,
aportando al mercado un producto de altisi-
ma calidad”, asegura César Vicente. “Esto es,
en parte, gracias a reforzar nuestros puntos
fuertes y a una cultura de mejora continua”.
Dentro de su plan estratégico y de sosteni-
bilidad, y en plena actualizacién de la empre-
sa a nivel de estructura y de desarrollo en
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Area de Fincas, “nuestra vision es crecer
en produccién propia con nuevas varieda-
des nacionales que aporten valor afiadido
al consumidor. En este sentido, es de su-
ma importancia contar con cadenas de su-
permercados tan relevantes como Merca-
dona y su apuesta por el producto nacio-
nal. Por otro lado, comercialmente, nues-
tro objetivo es la penetracién y posiciona-
miento de nuestros productos en merca-
dos y paises donde no tenemos presencia

“Nuestro objetivo es la
penetracién y
posicionamiento de nuestros
productos en mercados y
paises donde no tenemos
presencia actualmente”

actualmente”.
Tana estar presente en la |
I+D, las lineas fundamentales que se vana Fruit Attraction 2023, en el |
fijar son las de seguir apostandoporunama- 11 n 7 en la Regi n de Murcia
yor atencién en todo lo que respecta al cuida- (Stand 7E11). Si quer is, pd

do, control y proteccién de la fruta, asi como
en crecer en hectareas de produccién propia.
Como indica Gilberto Canovas, director del

visitarnos para conocernos ,
invita C sar Vicente.




